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Oz

“Etkinlik” kavrami son zamanlarda, ekonomik getirisi, sagladigi reklam ve tanitim olanagy, turistik bir ¢ekicilik unsuru olmasi
gibi bir¢ok nedenle, iilkeler genelinde ve bazen de sehirler 6zelinde 6nemi gittikge artan bir olgudur. Festivaller ise kiiltiirel
etkinliklerin en énemli alt dallarindan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihgesi 1776’1 yillara kadar giden sicak hava
balon uguslarinin zaman icerisinde gelismesi ve markalasan bir aktivite olmasi ekseninde sekillenen balon turizmi; 6zel bir
bolge ve 6zel hava sartlarinda gergeklesiyor olmasi, biiyiik ve sistemli bir organizasyona ihtiya¢ duymasi, ugusun
gerceklesecegi bolgede farkh doga oOzellikleri aranmasi, turistik tiketicinin macera ve doga olaylarimi bir arada
deneyimlemek istemesi gibi yonleri baglaminda alternatif turizm cesitleri arasinda farkli bir konumda bulunmaktadir. S6z
konusu calisma kapsaminda Diinya’da ve Tiirkiye’de balon turizmi ele alinmis olup, Diinya genelinde diizenlenen balon
festivali etkinlikleri ile Tiirkiye Kapadokya destinasyonunda son dénemlerde diizenlenen etkinlikler karsilastirmal olarak
ele alinmistir. Calismadan elde edilen bulgular neticesinde hava kosullar1 ve dogal gorselligi ile balon uguslarina ve
dolayisiyla balon turizmine diinyanin bir¢ok tilkesinden ¢ok daha elverisli sartlara sahip Kapadokya Bolgesi'nin tiim
artilarina ragmen s6z konusu etkinliklere iliskin uluslararasi pazardan almasi gereken pay1 alamadig1 sonucuna ulasiimigtir.
Bu baglamda ¢alismanin sonu¢ kisminda sektor temsilcilerine, yerel yonetimlere ve diger paydaslara yonelik birtakim
onerilerde bulunulmustur.
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Abstract

The concept of "event" has recently become increasingly important across countries and sometimes within cities, for many
reasons such as its economic return, the advertising and promotion opportunities it provides, and its ability to be a tourist
attraction. Festivals are one of the most important sub-branches of cultural events. Balloon tourism, which dates back to
1776, is shaped around the development of hot air balloon flights over time and their becoming a branded activity; it has a
different position among alternative tourism types in terms of the fact that it takes place in a special region and under special
weather conditions, that it requires a large and systematic organization, that different natural features are sought in the
region where the flight will take place, and that the tourist consumer wants to experience adventure and natural events
together. Within the scope of mentioned study, balloon tourism in the world and in Turkey was discussed, and the balloon
festival events organized around the world and the recent events held in the Cappadocia destination in Turkey were
discussed comparatively. As a result of the findings obtained from the study, it has been concluded that the Cappadocia
Region, which has more favorable conditions for balloon flights and therefore balloon tourism than many countries in the
world with its weather conditions and natural visuality, has not received the share it should receive from the international
market for these activities, despite all its advantages. In this context, in the conclusion of the study, some suggestions were
made for sector representatives, local governments and, other stakeholders.
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Giris

Etkinlikler; kamu ya da 6zel, ticari ya da yardim, kutlama ya da anma gibi amaci ne
olursa olsun, insanlar1 bir deneyimi paylasmak ve 6lciilebilir sonuglar elde edebilmek i¢in
bir araya getiren organizasyonlardir (Silvers, 2004). Diizenlendikleri bolgede toplumsal
kimligin korunmasi ve gelismesinin yani sira destinasyon icin turistik bir ¢ekicilik unsuru
da (Derret, 2004: 39) olan etkinlikler, son yillarda sayisi, ¢esitliligi ve popiilerligi hizla
artan olaylardir. Dolayisiyla hizla gelisen etkinlik endiistrisi giiniimiizde diinyanin, en
biiyiik istihdam olanagina ve pozitif ekonomik etkisine sahip olan endiistrilerinden
birisidir (Theocharis, 2008). Giinliik olaylardan ayr olarak benzersiz bir zaman dilimini
(Berridge, 2007) ifade eden etkinlik kavrami, ayn1 zamanda farkli amaglar igin
tasarlanmis aktiviteleri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. S6z konusu bu aktiviteler;
sanat, spor, turizm ve diger sosyal aktiviteler olmakla birlikte, bunlar yerel olarak
diizenlenebilecegi gibi ¢ok biiyiik organizatorler tarafindan diizenlenen daha resmi ve
profesyonel etkinlikler de olabilmektedir (Argan, 2007).

insanlarin etkinliklere katilma nedenleri farkhlasabilmektedir. Getz'e (1997) gore
bireylerin etkinliklere katilma gtidiileri ti¢ gruba ayrilmaktadir. Buna gore birinci grupta
yer alan bireyler; yeme-igme, egzersiz, rahatlama, konfor gibi fiziksel gidiiler
dogrultusunda; ikinci grupta yer alan bireyler aile ve arkadaslarla sosyallesme, gruplara
dahil olma, kiiltiirel ve etnik kokenlerle baglantilar, toplumsallik ve milliyetcilik hislerinin
disavurumu, statii kazanma ve taninma istegi gibi sosyal ve Kkisileraras1 gidiler
baglaminda; Ulg¢lincli grupta yer alan bireyler ise yeni deneyimler arama, bilgi arayisi,
anlasilma istegi, tutkularini gerceklestirme gibi kisisel giidiiler ile etkinliklere
katilmaktadirlar. Crompton ve McKay (1997) ise etkinliklere katilma giidiilerini; yenilik,
kiltlrel kesif, deneyim kazanma, belli bir gruba dahil olarak sosyallesme istegi, diger
insanlarla karsilikl etkilesim kurarak sosyallesme istegi ve aile birlikteligi gidiileri olmak
tizere alt1 baglik halinde ele almiglardir. Bireylerin etkinliklere katilmalarinda etki eden
en 6nemli motive unsurlarindan birisi de “hayatta bir kez” bdyle bir olay1 deneyimleme
duygusudur. Neirotti, Bosetti ve Teed (2001) tarafindan yapilan bir ¢alismada “hayatta
bir kez” deneyiminin, bireylerin bir etkinlige katilmalarinda en 6nemli giidiilerden oldugu
sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla bireylerin etkinliklere katilma nedenleri birtakim
gldilere gore farklilasmakla birlikte, s6z konusu giidiilerin bireylerin kisisel 6zellikleri
(sosyal, kiiltiirel, ekonomik vb.) ile de baglantili oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Son zamanlarda, ekonomik getirisi, sagladig1 reklam ve tanitim olanagi, turistik bir
cekicilik ve cazibe unsuru olmasi gibi bircok nedenle, iilkeler genelinde ve bazen de
sehirler 6zelinde 6nemi gittikce artan “etkinlik” olgusunun, destinasyonlar agisindan hem
olumlu hem de olumsuz etkilerinin g6z ardi edilmemesine de dikkat etmek
gerekmektedir. S6z konusu etkileri; sosyo-kiltiirel, turizm, ekonomik, fiziksel, cevresel ve
politik etkiler olarak siralamak miimkiindiir. Etkinliklerin; toplumun yeni deneyimler
yasamasl, yeni seyler 6grenmesi ve kesfetmesi (Delamere, Wankel ve Hinch, 2001), ev
sahibi toplulukta birliktelik duygusu uyandirmasi (Getz, 1993; Arcodia ve Whitford,
2006), sehrin gelisimine katki saglamasi (Jeong ve Faulkner, 1997), destinasyondaki
cazibe merkezlerinin tanitimina yardimci olmasi (Fredline ve Faulkner, 2000), yerel halk
ile ziyaretciler arasinda diisiince ve goriis miibadelesine imkan tanimasi (Dwyer, Mellor,
Mistilis ve Mules, 2000) gibi bir¢ok olumlu sonucunu siralamak miimkiindiir. Bununla
birlikte etkinliklerin; destinasyonda yasamin pahalilasmasi, trafik yogunlugu, kalabalik,
su¢ oraninda artis (Dwyer vd., 2000; Atci, Unur ve Gursoy, 2016), dogal, kiiltiirel ve tarihi
kaynaklarda tahribat (Gursoy ve Kendall, 2006), dogal cevre ilizerinde fiziksel zararlar
(Raj ve Musgrave, 2009: 67), toplumda yasanabilecek kimlik kaybi ile birlikte ahlaki
degerlerde bozulmalar (Leenders, Go ve Bhansing, 2015) gibi olumsuz etkileri de s6z
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konusu olabilmektedir. Calismanin temelini olusturan turizm endiistrisi agisindan da
etkinliklerin olumlu ve olumsuz birtakim etkileri s6z konusudur. Bu baglamda; (1)
turistik bolgenin tanitimi ve turist artisi, (2) destinasyonda kalis stiresinin uzamasina
katkisy, (3) turistik bolgede gelir artisi olusturmasi, (4) istihdam olanagi saglamasi ve (5)
vergi gelirlerinde artis yasanmasi etkinliklerin turizm endiistrisi agisindan sagladigi olasi
olumlu etkilerdir. Buna ragmen; (1) toplumun turizme karsi direnmesi, (2) orijinalligin
kaybolmasi, (3) destinasyon imajinin zarar géormesi, (4) ¢ikar gruplarinin suiistimali, (5)
enflasyonist fiyatlar ve (6) firsat maliyeti gibi hususlarda da etkinliklerin olas1 olumsuz
etkilerini gormek miimkiin olabilmektedir (Mc Donnel, Allen ve O’toole, 1998: 20).

Etkinliklerin, genis katim diizeyine ulasabilmesi ve katilimcilar iizerinde etki
diizeyinin en iist noktalarda olmasinda énem arz eden konularin basinda pazarlama
calismalar gelmektedir. Etkinlik pazarlamasi, pazarlama karmasinin dogal bir pargasidir
ve aslinda pazarlama kavrami var oldugu giinden beri de var olan bir kavramdir (Eriksson
ve Hjalmsson, 2000). Etkinlik pazarlamasinin ana temasi, hedef kitleye etkinlik ile ilgili
olumlu deneyimler sunma tzerine odaklanmaktadir (Lundmark, 1998). Etkinlik
“katilimcilar1” iceren bir olusumdur. Dolayisiyla s6z konusu katilimcilara, etkinlik ile ilgili
mesajlarin  iletilmesi ve yasayabilecekleri deneyimlerin aktarilmasi etkinlik
pazarlamasinin islevi ile ilgilidir. Bu baglamda etkinlik pazarlamasini; kendiliginden
meydana gelen ya da profesyonel bir sponsor tarafindan organize edilen bir etkinlik
etrafinda iletisimi koordine etme ¢abasi olarak tanimlamak mimkiindiir (Behrer ve
Larsson, 1998). Bagka bir tanimlama ile etkinlik pazarlama; isletmenin markasi ve
orgutsel c¢ikarlarim1 fakli, benzersiz ve 06zel organizasyonlar ile iliskilendirerek
desteklemektir (Martensen, Gronholdt, Bendtsen ve Jensen 2007). Etkinlik
pazarlamasinin temel kavramlari; mesaj, etkilesim ve entegrasyondur. Etkinlik
pazarlamanin ilk amaci planl bir etkinlige iliskin bir mesaj1 iletmektir. Bu noktada diger
pazarlama araglarinda oldugu gibi bir iletisim kurma olay1 s6z konusu olmamakla birlikte,
burada ama¢ misteri icin degeri olan bir iletim saglayabilmektir. Etkinlik pazarlamada
verilen dogru ve etkili mesaj ile hedef grubun, belirli bir zamanda belirli bir yerde
toplanmas1 saglanmis olmaktadir. Etkinlik pazarlamada ikinci amag, hedef grup ile
etkinlik arasinda bir etkilesimin saglanmasidir. Ugiincii amag ise etkinlik pazarlamanin,
pazarlama stratejilerinin bir parcasi olarak entegrasyonunun saglanmasidir. Genel
pazarlamada ya da is stratejilerinden ayr1 tutulan bir etkinlik pazarlamanin basaril
olmasi s6z konusu degildir (Luttorp, 1997; Eckerstein, 2002: 2; Milgrom, 2002). Etkinlik
pazarlamada, gercgeklestirilecek etkinlik ile ilgili birtakim faaliyetleri hedef gruba
iletmeye odaklanilmaktadir. S6z konusu etkinlik spor, eglence, konser, fuar, miizik gibi
farkli konularda olabilir. Dolayisiyla burada 6nem arz eden ve etkinlik pazarlamayi
basarili kilacak olan sey, hedef grubun neye benzedigi, nelerden hoslandigl, neye dikkat
ettigi gibi demografik ve psikografik birtakim 6zelliklerinin iyi analiz edilmis olmasidir
(Saget, 2006). Ayrica iyi organize edilen ve yiiriitiilen bir etkinligin, hedef grupta biiyiik
deger meydana getirdigi ve katihmcilar lzerinde uzun siireli bir izlenim biraktigl da
dikkate alinmalidir (Wood, 2009).

Diinya tizerinde her yil farkli yerlerde ve farkh 6lgeklerde, farkli amaclar1 karsilamak
tizere birgok etkinlik diizenlenmektedir. Bu baglamda etkinlikler ile ilgili olarak, 6l¢ekleri
baglaminda ve bicimsel ve icerik 6zellikleri acisindan olmak iizere iki farkl siniflandirma
yapilmalidir. Olgekleri baglaminda etkinlikler; mega, hallmark, biiyiik ve yerel etkinlikler
olarak alt siniflandirmalara ayrilirken bi¢im ve igeriklerine gore etkinlikler ise kiilttirel,
spor, is ve isletme etkinlikleri olarak alt gruplara ayrilmaktadir (Bowdin, G., Allen, J.,
O’Toole, W., Harris, R. ve McDonnell, 1., 2012:16). Bi¢cim ve igerik acgisindan etkinliklerin
bir alt dali olan kiiltiirel etkinlikler; toplumun sosyal bir role sahip olmasi, sehrin ve
toplumun profilinin ve imajinin farkli ve tek olmasini saglamak amaciyla diizenlenen
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etkinliklerdir. Sehir 6zelinde ya da iilke genelinde miizik, sanat, bilim gibi sosyo-kiiltiirel
faaliyet alanlar1 icin diizenlenen festivaller, kiiltiirel etkinliklere verilebilecek érneklerdir.
Kiltiirel etkinlik faaliyetlerinin en bilinen sekli olan festivalleri, baslica katilimcilarini
yerel halkin olusturdugu ve hizli bir sekilde gelisen etkinlikler olarak ifade etmek
mimkiindir (Arcodia ve Whitford, 2006:3). Baska bir ifade ile festivaller, katilimcilarin
deneyimini ve yerel toplumun paylasmak istedigi duygulari iceren kutlamalardir. Ortaya
¢ikis amacinin toplum ve kutlama olmasi, festivalleri diger etkinliklerden ayiran en temel
ozelliktir. Festivallerin bir diger amaci ise giinliik yasamdan daha farkl ve daha biiyiik bir
deneyimi yasayan maksimum Kkatilimc sayisina ulasabilmektir (Arcodia ve Robb,
2000:156).

Sicak hava balonculugu olarak tabir edilen balon uguslarini, standartlagstirlmamis ve
olagandisi bir turistik aktivite olarak tanimlamak miimkiindiir (Novotna, “ Frantal, " Kunc,
& Kubi“ckova, “2019). Nis bir turizm ¢esidi olarak niteleyebilecegimiz balon turizmi (Sekil
1); genis bir bakis acisiyla doga ve cevre temelli turizm kategorisine dahil edilirken
(Robinson ve Novelli, 2005), daha dar bir bakis ac¢isiyla macera turizmi cercevesinde
degerlendirilebilmektedir (Bentley, Page ve Laird, 2001). Bir diger bakis agis1 ile balon
ucuslari bir ac¢ik hava rekreasyon etkinligi olarak ifade edilmektedir (Cloke ve Perkins,
2002; McKay, 2013). Glniimiiz turistik tiiketici kitlesi acisindan pek ¢cok yeni aktivite
bulundugu ve o6zellikle rekreasyonel turizm faaliyetlerine yonelik yapilan harcamalarin
surekli artis gosterdigi goz onlne alindiginda sicak hava balonculugunun 6nemli bir
turizm faaliyeti oldugunu séylemek miimkiindiir.

Turizm icerigi

Makro Nis

Cevre

Sekil 1. Nis turizm baglaminda sicak hava balonculugu

Kaynak: (Novotna ve Kunc, 2022)

Ozellikle kirsal alanlarda gerceklestirilen, katilimci icin maceraci yénii giiglii ve dogal
cevre ile etkilesimli bir aktivite olan balon turizmi aktivitesi, turistik tiiketicilere kitle
turizmi paketlerinden oldukga farkl bir deneyim sunmaktadir. Yeni turist tipolojileri
icerisinde kategorize edebilecegimiz balon turizmi katihmcilarinin motivasyon
unsurunun yapilan turizm aktivitesinden farkl ve essiz deneyimler edinmeye yonelik
oldugunu ve bu durumun da s6z konusu kitlede davranigsal degisim ve doniisiimler
meydana getirdigini ifade etmek miimkiindiir. Turistik tiiketici kitlesinin yasadig1 bu
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degisim ve doniisiimde tiiketicilerin ihtiya¢larini ve tutumlarini etkileyen mega trendlerin
katkis1 oldukea tist diizeydedir (Buckley, Gretzel, Scott, Weaver ve Becken, 2015).

Metalastirilmis ana akim turizm tiirlerinin aksine kisiye 6zel ve benzersiz deneyim
sunma vaadiyle turistik tiiketiciye hitap eden balon turizminin, destinasyon ag¢isindan da
rekabet avantaji sunan bir nis pazar oldugunu séylemek miimkiindiir (Novelli, 2018). Bu
avantaj destinasyon gelisimine onemli ol¢iide katkida bulunabilmektedir (Novotna,
Frantal, Kunc ve Kubickova, 2019). Ayni1 zamanda yeni deneyimler kazanmanin artan
popiilaritesi, daha zengin turist segmentinin olaganiistii macera dolu aktiviteler
gerceklestirmesine yol acabilmektedir (Smith, Macleod ve Robertson, 2010). Bununla
birlikte balon ugusuna dahil olan katilimcilara diizenlenen kutlama kahvaltisi, sepette
sunulan romantik yemek, sarap tadimy, inis sonrasi kutlamalar gibi etkinlikler de alim
giicii yiiksek turist profili icin 6nemli ¢ekiciliklerdir. Dolayisiyla bu durumun turizm
pazarlamasi i¢in oldukg¢a 6nemli bir konu olan “turizm faaliyetleri araciligiyla en list diizey
gelirin elde edilmesi” noktasinda da art1 deger saglayabilecegini ifade etmek miimkiindiir.

Turistik tiiketici agisindan unutulmaz ve essiz bir deneyim olarak goriilen, akademik
alan yazinda macera ve doga turizmi cercevesinde ele alinan ve kitle turizmine karsi
gelisen alternatif turizm olanaklarinin en 6ne ¢ikanlarindan birisi olarak “balon turizmi”
gerek diinya genelinde gerekse de Turkiye’de 6nemi her gecen giin artan bir turizm
aktivitesi olarak durmaktadir. Bu baglamda calisma kapsaminda; (1) Diinya’da ve
Tlrkiye’de balonculugun mevcut durumu nedir? ve (2) Diinya genelinde ve Tiirkiye
0zelinde diizenlenen balon ugusu etkinliklerinin kiyaslanmasi ile ¢ikan sonuclar nelerdir?
sorularinin cevaplar1 aranmakla birlikte ¢alismanin sonu¢ kisminda ise “Diinyada ve
Turkiye’de balon turizminin taninirhgi ve bilinirligine katki sunmada etkinliklerin 6nemi”
lizerinde durulmustur.

Alan yazinda balon turizmine iliskin calismalar incelendiginde (Ozen ve Ozdemir,
2019; Oztiirk, Tanriverdi ve Kaplan, 2019); turistik bir deneyim olarak, turistik ve ticari
bir sektor olarak, kirsal turizme etkileri, destinasyon gelisimine etkileri gibi konular
baglaminda arastirmalar yapildigi, etkinlikler ¢ergevesinde balon turizmi aktivitelerine
yonelik calisma yapilmadigr goriilmiistiir. Dolayisiyla s6z konusu c¢alisma ile son
donemlerin 6nemli bir pazarlama araci olarak goriilen etkinlikler kapsaminda konunun
ele alinmasinin alan yazina katki saglayacagi 6ngoriilmektedir.

1. Yontem ve Bulgular

Arastirma kapsaminda nitel arastirma yonteminden hareketle dokiiman incelemesi
yoluyla veriler toplanmis ve toplanan veriler icerek analizi yaklasimi ile a¢iklanmaya
calisilmistir. Nitel arastirma yontemi sosyal bilimler alaninda yaygin olarak kullanilan ve
bir konuyu oOlgmekten ¢ok tanmimlamaya c¢alisan bilgileri toplayan bir arastirma
yontemidir. Nitel arastirma; “gézlem, gériisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildig, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve biitiinctl bir
bicimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma” olarak
tanimlanmaktadir (Yildirnm ve Simsek, 2011:39). Dokiiman inceleme y6ntemini
arastirmanin veri setini olusturan birincil veya ikincil kaynak olarak nitelendirilen ¢esitli
dokiimanlarin elde edilmesi, gozden gecirilmesi, sorgulanmasi ve analizi olarak
tanimlamak mimkiindir. Dokiiman incelemesi hem basili hem de elektronik materyalleri
incelemek veya degerlendirmek icin sistematik bir islemdir (Bowen, 2009). Dokiiman
incelemesi yoluyla elde edilen verileri tasniflemede kullanilan icerik analizi; nesnel,
Olctlebilir, dogrulanabilir bilgilere ulasmak amaciyla dokiiman, metin ve evrak gibi pek
cok farkli materyali belli kurallar dahilinde (6rnekleme, kodlama, kategori vs.) analiz
etmeyi amaclayan nitel arastirma yontemi icerisinde yer alan bir tekniktir (Tavsancil ve
Aslan, 2001: 21-22).
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Arastirmanin evrenini Tirkiye'de ve Diinya’da uluslararasi diizeyde balon festivali
etkinligi diizenleyen destinasyonlar olustururken, orneklemi ise Kapadokya'da
diizenlenen balon festivali etkinlikleri olmustur. Sicak hava balonu uguslari tiim diinyada
turistler icin belli bash turistik destinasyonlarin ziyaret edilmesinde 6nemli bir gekicilik
unsuru olmustur. Gorilmeye deger doga ozellikleri, hava, iklim ve ortam kosullarinin
uyumlu olmasiyla birlikte Diinyada ve Tiirkiye’de pek cok turistik bolge “balon turizmi”
ekseninde marka destinasyonlar haline gelmistir. Calisma kapsaminda tarihgesi 1700’li
yillarin sonuna kadar giden sicak hava balon uguslar1 kapsaminda gelisen ve bir alternatif
turizm ¢esidi olan balon turizmini gelistirmeye yonelik olarak Diinyada ve Tiirkiye'de
diizenlenen uluslararasi balon festivali etkinlikleri irdelenmistir. Veri toplamak ic¢in
kullanilan yazili kaynak ve web tabanl bilgilerin sinirli diizeyde olmasi, konunun 6ziine
iliskin akademik duzeyli bilgi eksikligi ve istatistiki bilgilerin giincel tarihli olmamasi
arastirmanin en 6nemli kisitlarini olusturmaktadir. Bu noktada ¢alismadan elde edilecek
bulgularin alan yazinda balon turizmi ile ilgili eksikliklere katki yapacagi, diinya genelinde
yapilan uluslararasi diizeyli balon festivali etkinliklerinden ¢ikan sonuglarin ¢alisma
kapsaminda ortaya konmasi ile Tiirkiye’de balon turizmi ile 6ne ¢ikan destinasyonlarin
sektor temsilcilerine ve diger paydaslarina yol gosterebilecegi 6ngoriilmektedir.

Arastirmada ilk olarak “Diinya’da ve Tiirkiye’de balonculugun mevcut durumu nedir?”
sorusunun cevab1 aranmistir. Diinyada sicak hava balonculugunun tarihgesi 1776 yilinda
ingiliz Henry Cavendish’in, siilfirik asit ve demirin bir bilesimini kullanarak hidrojeni
kesfetmesine kadar dayanmaktadir. Bu tarihten sonra ilk balon ugusu insansiz olarak
1783 y1linda 3000 feet ytikseklikte gerceklesmis, yine ayni y1l bu defa bir koyun, bir 6rdek
ve bir tavuk sicak hava balonunun yolcular1 olmuslar ve bu balon yaklasik 6000 feet
ylkselmistir. Tarihsel siire¢ igerisinde kayda gecen ve insan tarafindan kullanilan balon
ucusu; 21 Kasim 1783 tarihinde Montgolfier kardesler (Fransiz kagit treticisi Joseph ve
Etienne Montgolfier adinda iki kardes) tarafindan kagit ve ipekten yapilan balon ile Paris
lizerinde yaklasik 500 feet ylikseklikte 22 dakika siirmistir. 1 Aralik 1783 tarihinde yine
Paris’te bu defa Jacques Alexander Charles ve Nicholas Louis tarafindan 9000 feet
ylkseklikte ve yaklasik 2,5 saat siiren bir ucus gergeklesmistir. Paris’te yapilan sicak hava
balon ucuslarim sonraki yillarda Fransa Lyon, Ingiltere ve Amerika’da yapilan uguslar
izlemistir. Ozellikle Montgolfier kardesler tarafindan Paris iizerinde 500 feet gibi sehre
cok yakin mesafede gerceklesen ve manzara seyrine de imkan veren balon uguslari stireg
icerisinde oldukca popiiler hale gelmis, glinlimiizde ise yarismalarin ve etkinliklerin
diizenlendigi uluslararsi boyutlu festivallere konu olmustur (Sproule, 1996: 8; Burkett,
2010: 5; www.goremeballoons.com).

Turkiye’de ise sicak hava balonculugunun tarih¢esinin Osmanli dénemine kadar
dayandigi bilinmektedir. Donemin ilk ucusu Mart 1785’de [.Abdiilhamid’in de katildig1 bir
etkinlik ile iki Tiirk Bostancibasi ve bir iranl baloncunun Topkap: Sarayr’'nin bahgesinden
havalanmasi ve 120 km. yol kat ederek Bursa’ya inmesi ile gerceklesmistir. Sonrasinda III.
Selim donemine denk gelen 17 Eyliil 1802 tarihinde Barley ve De Vigne adli iki Ingiliz
baloncu tarafindan Dolmabahge ve Florya arasinda, 08 Temmuz 1844’de Italyan baloncu
Comaschi tarafindan Haydarpasa ve Yalova arasinda, 28 Mayis 1909’da ise Taksim
Talimhane meydaninda “Osmanli” adi verilen balonla uguslar gergeklestirilmistir
(Taskesen, 2006: 54; Nergiz, 2008: 42). Cumhuriyet sonrasi donemde ise ilk sicak hava
balonu 1984 yilinda dénemin tinlii bir miizik ve kaset firmasi olan Raks tarafindan tilkeye
getirilmis; deneme, tanitim ve gosteri amacgh ilk uguslar da yine bu firma tarafindan
yapilmistir. 1985-86 yillarinda ise Tiirk Hava Kurumu da sicak hava balonu satin alarak
egitim ve antrenman uguslarini baslatmistir. 1987 yilinda Kapadokya’da tanitim amaci ile
5 kisinin balon uc¢usu, 1990’h yillarin basi ile birlikte bolgede ticari bir faaliyet olarak
sekillenmistir. Yasal olarak 1991 yilinda ilk balon firmasinin kurulmasi ile birlikte
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ozellikle Kapadokya destinasyonunda balonculuk hem ticari bir faaliyet hem de bir turizm
aktivitesi olarak gelisme gostermistir (www.aa.com.tr; www.ahika.gov.tr). Giliniimiize
gelindiginde Turkiye genelinde Nevsehir Kapadokya, Denizli Pamukkale, Kayseri Soganl,,
Nevsehir Cat, Aksaray Ihlara ve Afyonkarahisar Frig Vadisi bolgelerinde yer alan 64 balon
isletmesinde toplam 399 adet balon bulunmaktadir. S6z konusu balon ucus sahalarinda
2022 yili verilerine gore her biri ayr1 ayr giinlerde olmak tlizere toplamda 861 giinde
37.260 balon ugusu ile birlikte 750.991 yolcuya hizmet verilmistir (web.shgm.gov.tr).
Tiirkiye’de balon uguslar1 ve dolayisiyla balon turizmi faaliyetlerinin en yogun sekilde
yapildig1 ve hem Tiirkiye’de hem de diinyada en taninan ve bilinen destinasyon olan
Kapadokya’da 2022 Eylil-2023 Eyliil dilimini kapsayan 1 yillik stirecte ise uculan giin
sayis1 225 olurken, ucan yolcu sayist ise 625.718 olarak gerceklesmistir
(www.hotairballoon.kapadokya.edu.tr).  Altmis milyon yi1l 6nce bdlgenin etrafinda
bulunan yanardaglarin puskurttigu lav ve kiiller ile sekillenen peribacalarinin meydana
getirdigi cografi glizellikler ve bolgeye yerlesen medeniyetlerin biraktig: tarihi dokunun
izleri ve destinasyona iliskin yapilan basarili tanitim ¢alismalari ile birlikte bolgede pes
pese kurulan balon firmalar: araciligiyla Kapadokya “balon turizminde” diinya genelinde
marka bir destinasyon olmustur. Yayinlanan istatistiki veriler degerlendirildiginde
Turkiye’de mevcutta 6 sahada gerceklesen sicak hava balon ucuslarinin yaklasik %80-
85’lik kisminin Kapadokya destinasyonunda gergeklestigi goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda ikinci olarak “Diinya genelinde ve Turkiye 6zelinde diizenlenen
balon ugusu etkinliklerinin kiyaslanmasi ile ¢ikan sonuglar nelerdir?” sorusunun cevabi
aranmistir. Bu baglamda 6ncelikli olarak diinya genelinde her yil ya da belirli periyotlar
ile diizenlenen uluslararas1 boyutlu balon festivalleri irdelenmistir. Bu noktada web
tabanli dokiiman inceleme yontemi ile diinyanin en bilinen ve genis katilimli ger¢eklesen
uluslararasi balon festivalleri tespit edilmistir. Buna gore (www.travelchannel.com);

1) Albuquerque Uluslararasi Balon Festivali Ekim ay1 baslarinda New Mexico'nun
Albuquerque kentinde diizenlenen yillik bir sicak hava balonu festivalidir. 1972 yilinda
sadece 13 balon ile baslayan etkinlik, giinimiz de yaklasik 750 balon ile devam
etmektedir. Albuquerque Uluslararasi Balon Festivali etkinligi diinyanin en biiyiik balon
festivali olma 6zelligi tasimaktadir (en.wikipedia.org).

2) Colorado Balon Festivali, 1977 yilindan itibaren Eyliil ayinin Is¢i Bayrami’na denk
gelen hafta sonu iki giin siiren etkinlikler ile kutlanmaktadir. 40 yii askin siiredir
Memorial Park'taki Prospect G6li yakininda geleneksel olarak diizenlenen bu festivale
70’ten fazla sicak hava balonu katilmaktadir (coloradospringslabordayliftoff.com).

3) Reno Balon Festivali 1982 yilindan beri Reno sehir merkezinin sadece birka¢ mil
kuzeyinde, Rancho San Rafael Bolge Parki'nda gerceklesen olduk¢a genis katiliml bir
etkinliktir. 1982 yi1linda sadece 20 balon ile baslayan etkinlik giiniimtizde 100’iin iizerinde
balonun katilimiyla her yil Eyliil ayinin ilk haftasinda 4 giin olarak devam etmektedir
(www.renoballoon.com).

4) 1983 yilindan beri temmuz ayinin tgtlinci haftasinda diizenlenen QuickChek New
Jersey Balon Festivali, Kuzey Amerika'nin en biyiik yaz sicak hava balonu ve miizik
festivalidir. Festival, diinyanin dort bir yanindan gelen ve Hunterdon County kirsalinda
giinde iki kez ucus yapan 100 sicak hava balonuna ev sahipligi yapmaktadir
(www.balloonfestival.com).

5) 1984 yilindan itibaren her yil agustos ayinda diizenlenen Saint-Jean-sur-Richelieu
Uluslararasi Balon Festivali, Kanada'nin en biiyiik balon festivali etkinligidir. Her yil
yaklasik 100 balonun katilimi ile gerceklesen etkinlikte gokyiizii birbirinden farkl renk
ve desende balon ile stislenmektedir (www.bonjourquebec.com).
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6) 1979 yili Eylil ayimnin ilk hafta sonu 27 balon ve kii¢lik bir grubun katilhimi ile
diizenlenmeye baslayan Bristol Uluslararasi Balon Festivali, giiniimiizde 130’dan fazla
balonun katilimi ile devam eden ve Avrupa'nin en biiytlik sicak hava balonu festivalidir.
Ingiltere’nin onemli tarihi mekanlarindan Ashton Court Estate'te diizenlenen ve dort
giinliik bir etkinlik olan festival, Avrupa’nin ¢esitli lilkelerinden gelen katilimcilar ile her
yll diizenli olarak devam etmektedir (www.bristolballoonfiesta.co.uk).

7) Barselona'nin Igualada destinasyonunda 1997 yilindan itibaren temmuz ayinin ilk
iki haftas diizenlenen ve dért giin diiren Avrupa Balon Festivali, Ispanya'nin en biiyiik ve
Avrupa'nin ise 6nemli balon festivallerinden birisidir. 50’den fazla balonun katilimi ile
gerceklesen festival kapsaminda miizik ve eglence igerikli bircok etkinligi de yer
verilmektedir (www.barcelonaturisme.com).

8) 1989 yilinda Fransiz Devrimi'nin iki yiiziinci yilini kutlamak i¢in Lorraine’da
baslatilan Mondial Hava Balonlar1 Festivali bu tarihten sonra her iki yilda bir temmuz
ayinda diizenlenen bir etkinlik olmustur. Chambley-Bussieres Hava Ussii'nde diizenlenen
etkinlikte, 2017 yilinda bir saatten kisa siirede 456 balonun toplu yiikselisiyle bir diinya
rekoru kirilmistir (www.pilatre-de-rozier.com).

9) Uluslararasi Sicak Hava Balonu Festivali, Isvicre Alpleri'nin muhtesem manzarasi
esliginde 1979’dan beri her yil devam etmektedir. Chateau-d'Oex’de ocak ay1 sonunda
diizenlenen bu dokuz giinliik festival yaklasik 20 farklh lilkeden 100'e yakin balon ve
pilotu bir araya getirmektedir. Uluslararasi Sicak Hava Balonu Festivali'nin ziyaretgcileri
ayrica sehrin “sicak hava balonu miizesini” kesfederek diinyanin etrafini balonla dolasan
ilk girisimler hakkinda bilgi edinmektedirler (WWW festlvaldeballons ch).

—
CANDIR

ALAS
Granard

Low ) KAYSERI

Sekil 2: Kapadokya Bolgesi

10) 2011 yilindan beri her y1l haziran ayinda Tayvan'in Taitung sehrinde diizenlenen
Tayvan Uluslararas1 Balon Festivali'ne her yil farkh figiir ve sekillerde dizayn edilen
balonlar katilmaktadir. Taitung'un turizm gelisimi ulasim sorunlar1 nedeniyle uzun stire
sinirli kalmistir. Bu noktada arayislar icerisine girilmesi ile birlikte sehirde uzun yillardir
devam eden yamag parasiitii etkinlikleri genis capli balon festivaline ilham olmustur
(balloontaiwan.taitung.gov.tw).

Turkiye’de balon uguslari, dort tanesi Kapadokya Bolgesi olarak ifade edilen (Sekil 2)
Nevsehir, Kayseri ve Aksaray illerinde olmak iizere alti farkli destinasyonda
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gerceklesmektedir. Aktif olarak 1990’hh yillar ile birlikte baslayan balon ucguslarinin
Tiirkiye’deki en bilinen adresi Urgiip, Goreme, Avanos destinasyonlar: ile turizm
hareketliligi noktasinda 6n plana ¢ikan Nevsehir'dir. Bu baglamda yaklasik 35 yillik bir
siirecte devam eden balon uguslarinin bir festival niteligi kazanmasi ancak 2019 yilinda
gerceklesmistir. 2019 yilinin temmuz ayinda ilki dizenlenen Kapadokya Balon
Festivali'ne ilgi ve katilim olduk¢a yogun olmustur. Sonrasinda iki y1llik periyotlarda 2021
ve 2023 yillarinin agustos ayinda diizenlenmeye devam edilen balon festivaline yerli ve
yabanci birgok katilimci olmustur. “Tiirkiye'nin en havali festivali” slogani ile etkinliklerin
diizenlendigi 2023 Kapadokya Balon Festivali'nde cesitli renk ve desenlerde 12 farkl
tilkeden 22 balon havalanmis ve festivale 1 milyonun iizerinde katilimci olmustur.

Tablo 1. 2017-2023 Temmuz-Agustos aylar1 konaklama istatistiklerine gore
Kapadokya’ya gelen turist sayilari

Ortalama Kah Doluluk Orani

Yil ve Ay Geceleme Siiresi (Giin) 3 (%)
2017 Temmuz 85.305 1,77 33,53
2017 Agustos 103.135 1,77 40,54
2018 Temmuz 146.063 1.72 48,90
2018 Agustos 178.424 1.79 58.35
2019 Temmuz 181.839 1,75 55,14
2019 Agustos 206.223 1,77 62,67
2020 Temmuz 31.810 1,94 9,55
2020 Agustos 48.074 2,00 14,43
2021 Temmuz 116.746 1,96 34,78
2021 Agustos 122,402 1,90 36,47
2022 Temmuz 188.744 2,00 44,00
2022 Agustos 233.373 2,00 52,79
2023 Temmuz 211.741 1,97 40,19
2023 Agustos 263.760 2,00 49,26

Kaynak: www. yigm.ktb.gov.tr

Tablo 1’e gore Kapadokya’'da balon festivalinin ilk diizenlendigi 2019 yili 6ncesi ve
sonrasl festivalin diizenlendigi ay olan agustos aylarina iligkin istatistikler incelendiginde;
ozellikle festivalin ilk y1l1 olan 2019 yilinin agustos ay1 geceleme ve doluluk oranlarinda
bir onceki yillarin ayni dénemine goére belirgin bir artisin yasandigl goriilmektedir.
Festivalin ikinci yili olan 2021'de diinya genelini etkisi altina alan Covid-19 salginin
etkilerinin Kapadokya turizmini de etkiledigi goriilmektedir. 2023 y1l1 agustos ayinda da
bolgenin doluluk oraninin %50’leri buldugunu ifade etmek miimkiindiir. 2017 ve 2018
yil1 agustos aylar1 doluluk oranlarina gore destinasyonda Kapadokya Balon Festivali'nin
diizenlendigi yillara bakildiginda (2021 agustos i¢cin Covid-19 salgini dikkate alinarak)
soz konusu etkinliklerin bolge turizmi agisindan yukari yonli bir ivme kazandirdigini
ifade etmek mimkiindtr.

2. Sonug

Uluslararast diizeyli olarak diinya genelinde diizenlenen balon festivallerine
bakildiginda, Amerika’nin farkli destinasyonlarinda birgok festivale ev sahipligi yaptigi
gorilmektedir. Balonculugun tarihgesi incelendiginde ¢ikis noktasinin Avrupa olmasina
ragmen Amerika'nin bu etkinliklerde 6ne c¢ikiyor olmasi Amerika’'nin balon festivallerini
bir turizm pazarlama ve tanitim araci olarak gordiigii kanaatine neden olmaktadir.
Amerika’'nin diinya turizm pazarinda hemen hemen her yil ilk bes iilke arasinda olmay:
basararak aldig1 pay dikkate alindiginda tilke genelinde gerek balon ucuslar1 gerekse da
farkli alanlarda diizenlenen etkinliklerin pay1 oldugunu ifade etmek miimkiindiir.
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Uluslararasi balon festivalleri etkinliklerinde 6ne ¢ikan bir baska nokta ise Avrupa’dir.
Balonculuk faaliyetlerinin de ¢ikis noktasi olan Avrupa’nin Fransa, Ingiltere, Ispanya gibi
popiiler turizm destinasyonlarinda balon festivallerinin 6nemli bir etkinlik oldugu
gorilmektedir. Yine yapilan ¢alisma neticesinde elde edilen bulgular degerlendirildiginde
Avrupa’nin ve diinyanin en fazla turist kabul eden iilkeleri durumunda olan Fransa ve
ispanya gibi iilkelerin, 6ne ¢ikan turizm destinasyonlarinda balon festivallerini de birer
cekicilik, tanitim ve imaj araci olarak kullandig1 yargisina ulasmak miimkiindiir. Bununla
birlikte gerek Amerika’'nin c¢esitli destinasyonlarinda gerekse de Avrupa’nin farklh
tilkelerinde ve destinasyonlarinda diizenlenen etkinliklerin ortalama 40 yil gibi uzun
suredir devam ettigi de ¢alismanin bulgularindandir. Bu baglamda uzun yillar stiregelen
ve artik geleneksellesen bu festivallere katiimlarin da giin gectikce artmaya devam
ettigin ifade etmek miimkiindiir.

Balonculuk ve dolayisiyla balon turizmi aktivitelerinin yaklasik 35 yildir devam ettigi
Tirkiye'nin Kapadokya destinasyonu icin ise balon festivalleri oldukca yeni bir etkinlik
durumundadir. Bu noktada 6zellikle Avrupa turizm pastasindan pay alan bir iilke olan
Tirkiye'nin diizenlendigi destinasyonlara binlerce katilimci ¢ekme potansiyeli oldukca
yuksek olan balon festivali etkinliklerini diizenleme ve pazarlama ¢alismalarinda ¢cok ge¢
kaldigini ifade etmek miimkiindiir. Bu kaniya varilmasinda ¢alisma kapsaminda incelenen
tilkelerin uzun yillardir bu tarz festivallere ev sahipligi yapiyor olmasina karsin Tirkiye
icin hic de yeni bir aktivite olmamasina ragmen festival gibi etkinlikler ile balon turizmi
faaliyetlerini destekler nitelikte calismalar yapmamis olmasi etkili olmustur.

Uluslararasi diizeyde diinya genelinde diizenlenen balon festivalleri incelendiginde en
az u¢ en fazla dokuz giin siiren etkinlikler diizenlendigi goriilmektedir. Dolayisiyla bu
durum s6z konusu destinasyonlarda etkinliklerin diizenlendigi siire boyunca geceleme
yapilacagl anlamini tasimaktadir. Turizm olgusunun en 6nemli noktasini olusturan
geceleme baska bir ifade ile turistik tiiketicinin konaklamasi, balon festivallerinin turizm
tizerindeki etkilerini yansitan en belirgin gostergelerin basinda gelmektedir. Ciinkii balon
festivali katilmcisinin konaklamasi destinasyonda yeme-icme, alis-veris, eglence,
rekreasyon gibi bir dizi turizm faaliyetinin de gerceklesmesi anlamini tasimaktadir. Bu
noktadan bakildiginda da Kapadokya gibi uzun yillardir geceleme sayisin1 2 gecenin
lizerine ¢ikaramamis (Tablo 1) bir destinasyon i¢in 6nemli bir firsattir. Ozel etkinlikler
kategorisine dahil edilebilecek bir etkinlik olan balon festivallerini, alternatif bir turizm
ya da bagka bir tanimlama ile 6zel ilgi turizmi alaninda gosterilebilecek bir turizm g¢esidi
olarak ifade etmek miimkiindiir. Bu baglamda 6zel ilgi turizmi katihmcilarinin; kiigik
gruplar ya da bireysel olarak hareket eden, seyahatleri icin uzun siire ayirabilen, harcama
yapma potansiyeli yliksek, maceraci, merak ve ilgi dizeyi yliksek bireyler oldugu
distiniildiigiinde “balon turizmi” faaliyetleri cercevesinde gittikleri destinasyon i¢in bir
katma deger meydana getiren tiiketiciler olduklarini s6ylemek miimkiindiir. Bu noktadan
bakildiginda; dogal giizellikler, tarih, kiiltiir, inan¢ gibi turizm faaliyetlerine konu olan
birkag farkli baslik tizerinden turist gekme potansiyeli olan Kapadokya destinasyonu i¢in
balon turizminin hem bir turistik ¢ekicilik unsuru hem de diger turistik faaliyetler icin
bolgeye gelenlerin kalislarin1 uzatmada ve dolayisiyla da harcamalarini arttirmada katki
saglayabilecek bir aktivite oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Calismadan ¢ikan sonug¢ degerlendirildiginde; Kapadokya destinasyonunun turizm
paydaslari olan sektor temsilcileri, yerel yonetimler, sivil toplum kuruluslari ve yerel halk
balon turizmini bolgede daha etkin hale getirmek icin birlikte hareket etmelidirler.
Bolgede ilki 2019 yilinda diizenlenen ve son olarak iigiinciisii diizenlenen balon
festivallerinin bolge turizmine hareketlilik getirdigi goriilmektedir. S6z konusu katkinin
daha st seviyelere tasinmasi i¢in balon festivali etkinliklerine iliskin tanitim ve
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pazarlama calismalarina 6énem verilmelidir. Mevcut festival etkinlileri, katilimcilarin
destinasyonda daha uzun siire kalmalarini saglayabilecek eglence, miizik, yarisma, sanat,
sergi, gosteri gibi farkh ve ilgi cekici birtakim aktiviteler ile desteklenmelidir. Ayrica
mevcutta ortalama tii¢ giin siiren Kapadokya Balon Festivali etkinliginin, diinya genelinde
ilk siralara giren balon festivallerin ¢ogunda oldugu gibi siiresinin ortalama bir hafta gibi
bir siireye yayilmasi da bolge turizmine katki saglayacaktir.

Katki Orani ve Cikar Catismasi Beyani

Calismanin tim asamalar yazar(lar) tarafindan tasarlanmis ve esit oranda katki
sunulmustur. Makalede, herhangi bir ¢ikar catismasi1 bulunmamaktadir.

Etik Beyani ve Finansal Destek

Makalede, akademik ve bilimsel etik kurallarina uyulmustur. Makalede herhangi bir
finansal kaynaktan yararlanilmamaistir.
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