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John Sutton (1991, 1998) endiistriyel iriinlere olan talebin artisi karsisinda bir¢ok imalat sanayinin neden yiiksek oranlarda
yogunlastigini aciklamak amaciyla oyun-teorik analizlere dayal i¢sel ve dissal batik maliyet teorisini gelistirmistir. Batik maliyet
harcamalari, , firmanin triiniine yonelik tiiketici talebini artirmak amaciyla yapilan maliyetleri ifade etmektedir. Belirli bir piyasa
yapisinda bu batik harcamalarin miktari, ayrica fiyat dis1 rekabetin siddetini de etkileyen bir faktor olarak goriilmektedir. Sutton'in
analizine gore i¢sel batik maliyetli endiistrilerde reklam ve Ar-Ge gibi harcamalarin firmalar tarafindan belirlenirken, digsal batik
maliyetli endiistrilerde bu harcamalarin diizeyi firma disinda endiistrinin sartlar1 tarafindan belirlenir. Digsal batik maliyetli
endiistrilerin temel 6zelligi piyasa biiyiikliigii artarken endiistrideki yogunlasma orani azalarak sifira dogru yakinsar. Yani piyasa,
rekabetci bir hale déniismektedir. Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci i¢sel ve digsal batik maliyetlerin piyasa yapisi lizerindeki etkilerini
teorik olarak incelerken, digsal batik maliyetli endiistrilerde neden fiyat dis1 rekabetin piyasa yapisi tizerinde ¢ok dnemli bir rol
oynamadigini ve endiistrideki firma sayisi artarken piyasanin nasil rekabetci bir yapiya evrildigini agiklamaktir.
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Abstract

John Sutton (1991, 1998) developed the theory of endogenous and exogenous sunk costs based on game-theoretic analysis to explain
why many manufacturing industries are highly concentrated in the face of increasing demand for industrial products. Sunk cost
expenditures are the costs incurred to increase consumer demand for a firm's product. The amount of these sunk costs in a given
market structure is also seen as a factor affecting the intensity of non-price competition. According to Sutton's analysis, in endogenous
sunk cost industries, expenditures such as advertising and R&D are determined by firms, whereas in exogenous sunk cost industries,
the level of these expenditures is determined by industry conditions other than the firm. The main feature of external sunk cost
industries is that as the market size increases, the concentration ratio in the industry decreases and converges towards zero. In other
words, the market becomes competitive. Therefore, the aim of this study is to theoretically analyze the effects of endogenous and
exogenous sunk costs on market structure, to explain why non-price competition does not play a crucial role in the market structure
in industries with exogenous sunk costs and how the market evolves into a competitive structure as the number of firms in the industry
increases.

Keywords: Market Structure, Internal Sunk Cost, External Sunk Cost
Paper type: Research

Atif/Citation: Ozen K., isleyen S. (2024). Dissal Batik Maliyetlerin Piyasa Yapisi1 Uzerindeki
Etkisi, Aksaray Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, 2(1), 21-29.


https://orcid.org/0000-0003-2264-2787
https://orcid.org/0000-0002-8186-1990

Ozen ve Isleyen | Dissal Batik Maliyetlerin Piyasa Yapis1 Uzerindeki Etkisi

Giris

Sutton (1991, 1998), icsel batik maliyetli endiistrilerde, pazarin biiyiikliigline
bakilmaksizin, denge konsantrasyonu igin bir alt sinirin oldugunu ortaya koymustur.
Ancak, Bresnahan (1992) tarafindan da belirtildigi gibi, Sutton’in arastirmalarinda ele
alinmamis bir konu, bu tir endistrilerde yogunlasmanin bir st sinirinin olup
olmadigidir.

Schumpeter (1942), pazar yapisinin, kidr amach firmalarin maliyetli arastirma ve
gelistirme (Ar-Ge) yatirimlarini yonlendiren temel bir faktér oldugunu vurgulamistir. Bu
baglamda, Endiistriyel Organizasyon (10) alaninda yapilan 6nemli bir literatiir incelemesi,
pazar yapisinin firmalarin sayisi, biiytikliik dagilimi, giris engelleri ve gesitlendirme gibi
is ortaminin kritik 6zelliklerini kapsadigini ve bu o6zelliklerin pazar rekabetini
belirleyerek firmalarin Ar-Ge faaliyetlerinin ekonomik firsatlarin1 ve kisitlamalarini
sekillendirdigini gdstermistir. Ayrica, 10 literatiirii, endustri ortaminin talep ve teknolojik
cevre gibi temel 6zelliklerinin, yenilik¢i faaliyetlerin orani ve yonii lizerinde, yogunlasma
orani ve firmalarin biiytikligli kadar etkili oldugunu ortaya koymustur. Bu nedenle,
arastirmacilar, talep 6zelliklerini ve endiistrinin teknolojik uygunluk ve firsat kosullarini
tanimlayip 6l¢gmek icin 6nemli ¢abalar harcamislardir.

Son yillarda, biiyiime teorisyenleri, teknolojik ilerlemenin ekonomik sisteme ig¢sel
oldugu ve piyasa gigcleri tarafindan yonlendirildigi fikrini kapsamli bir sekilde
incelemislerdir. Bu giicleri agiklamak icin gelistirilen Genel Denge (GE) modelleri,
geleneksel bilyiime teorilerinden kéklii bir sekilde farklihk gostermektedir. Ozellikle bu
model sinifinda, 06zel acentelerin kusurlu rekabet¢i piyasalarda maliyetli Ar-Ge
yatirimlarin1 yapma tesviklerini belirleyen faktorler kritik bir rol oynamaktadir. ilging bir
sekilde, bliyime teorisyenlerinin ele aldig1 temel faktorlerin cogu, endiistriyel
ekonomistler tarafindan incelenenlerle benzerlik gostermektedir. Her iki alandaki
arastirmacilar, teknolojik firsatlarin, inovasyondan elde edilen getirilerin uygunlugunu
etkileyen kurumsal diizenlemelerin ve teknolojik bilginin firmalar arasinda yayilma
derecesinin 6nemini vurgulamaktadir. Bu benzerlik, mikro ve makro teorilerin teknolojik
ilerleme ve ekonomik biiylime siire¢lerinin ortak bir anlayisina dogru yaklastigini
gosteren ilham verici bir kanittir. Ancak, makro literatiir, modern oligopolistik sirketlerin
merkezi roliinii ve liretim ile Ar-Ge’'nin sirket icindeki entegrasyonunu ihmal ederek, i¢sel
inovasyon stureglerinin resmilestirilmesine odaklanmistir.

Sutton (1991), batik maliyetlerin, piyasa talebinin ve fiyat rekabetinin piyasa yapisini
belirleyici faktorler oldugunu 6ne stirmiistiir. Batik maliyetler, digsal ya da i¢sel olarak
siniflandirilabilir. Digsal batik maliyetler, liretim sermaye maliyetleri gibi, sektore giren
tim firmalar tarafindan ustlenilir ve bu maliyetler, kullanilan teknolojinin dogasina
baghdir. i¢csel batik maliyetler ise, reklamcilik ve arastirma-gelistirme gibi, firmalar
arasinda farklilik gosterebilen tercihli maliyetlerdir. Bircok ekonomist, piyasa yapisini
etkileyen stratejik ve teknolojik unsurlar arastirmistir. Ornegin, Schmalensee (1986)
reklam rekabeti lizerine bir model gelistirmistir. Bu modelde, sektordeki talep sabit
kaldiginda, reklam harcamalarindaki artisin firma c¢iktisini artirarak sektoriin konsolide
olmasina yol actigin1 belirtir. Batik maliyet piyasadan ¢ikis maliyetlerinin basarisiz giris
maliyetlerini artirarak, yerlesik firmalarin yeni girislere karsi daha agresif tepkiler
vermesine neden oldugunu o6ne siirmiistiir. Ayrica, Bresnehan, talepteki degisimlerle
yerlesik firma sayisindaki degisimler arasinda dogrudan bir iliski oldugunu gostermistir.

1. Batik Maliyetler

Batik maliyetler, belirli bir hedef icin yapilan ancak bu hedef terk edildiginde geri
alinamayan harcamalardir. Bu maliyetler, belirli bir amaca y6nelik olarak yapilir (6rnegin,
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belirli bir arazi veya ekipman i¢in 6denmis bir depozito) ve hedefe ulasilmamasi
durumunda bu depozito kaybedilir. Bazen harcamanin sadece bir kismi kaybolabilir;
ornegin, ekipman satin alirken, depozitonun bir kismi daha pahal bir ekipman alimi i¢in
kullanilabilir. Guinlik bir 6rnek olarak, degisiklige izin verilmeyen bir ugak bileti
verilebilir. Biletin rezervasyonu yapildiktan sonra kisi seyahate ihtiyag¢ duymuyorsa veya
gitmek istemiyorsa, para kaybolur (batirilir). Kisi yine de seyahate ¢ikmaya karar verse
bile, eger biletin amaci karsilanmamissa, para batik olarak kabul edilir ¢iinkii ne orijinal
hedefe ne de makul bir alternatif hedefe ulasilamamistir. Kismen esnek tlicretlerle durum
biraz daha karmasiktir; burada bilet iade edilemez ancak yeniden rezervasyon lcreti
odenirse, ayn1 havayoluyla esit veya daha yiiksek degerde baska bir bilet alinabilir. Bu
durumda, eger orijinal ucus gerekli degilse, tiim maliyet batik olarak kabul edilir; ancak
yeniden rezervasyon lcreti 6dendiginde, yalnizca bu tlcret batik maliyet olarak
degerlendirilir. Batik maliyetlerin kavrami ve sonuclar genellikle basittir, ancak bir¢ok is
karar1 batik maliyetlerin yanlis degerlendirilmesi veya islenmesi nedeniyle hatali olabilir.
Dogru bir yaklasimda, batik maliyetler geri alinamaz ve ge¢misin bir parcasi olarak
degerlendirilmelidir.

Batik maliyetlerin dikkate alinmamasi, ekonomik analizdeki zayif bir anlayistan
kaynaklanabilecegi gibi, ayn1 zamanda gii¢lii bir 6znel (duygusal) bilesen de igerir. Bu
durum, bireylerin degisen kosullara ragmen orijinal planlarina sadik kalma egiliminden
kaynaklanir; 6rnegin, kiiciik bir maliyet nedeniyle bir projeyi strdiirme istegi. Bu
davranis, genellikle ekonomi yerine psikoloji veya felsefe literatiirtinde ele alinir. Batik
maliyetleri goz ardi etmek, kotiiye yatirnm yapmama prensibiyle iliskilidir. Yani, geri
kazanma umuduyla asin telafi yaparak yatirnmi strdiirmek yerine, mevcut durumu
degerlendirip yatirnmin tamamen terk edilmesi gerektigini kabul etme egilimidir. Bu
baglamda, batik maliyetler, rasyonel karar alma siireclerini olumsuz etkileyebilir (Arvas,
2014).

Ekonomi ve isletme biliminde batik maliyetler daha o6nceden yapilmis ve geri
cevrilemeyen gecmis maliyetlerdir. Bu maliyetler, genellikle bir eylemde bulunulmasi
durumunda Kkarsilasilabilecek veya degistirilebilecek gelecekteki maliyetlerle
karsilastirilir. Hem ge¢mis hem de gelecekteki maliyetler, sabit yani ekonomik faaliyetin
hacminden bagimsiz olarak ol¢iilen veya degisken hacme bagli olabilir. Geleneksel
mikroekonomi teorisine gore, yalnizca gelecekteki maliyetler yatirim kararlari agisindan
onemlidir. Bu teori, bir ekonomik aktoriin batik maliyetleri kararlarini etkileyen bir faktor
olarak géormemesi gerektigini Onerir, ciinkii batik maliyetlerin géz Oniine alinmasi,
kararlari yalnizca kendi degerlerine gore rasyonel bir sekilde degerlendirmeyi engeller.
Karar vericiler, kendi tesviklerine gore rasyonel kararlar alabilir; bu tegvikler, verimlilik
veya karliligin 6ngordiigi kararlarla uyumsuz olabilir ve bu bir tesvik sorunu olarak
degerlendirilir, batik maliyet sorunundan farklidir. Ancak davranissal ekonomi alaninda
elde edilen kanitlar, bu teorinin gercek diinyadaki davranislari tahmin etmede yetersiz
kaldigin1 gostermektedir. Batik maliyetler, aktorlerin kararlarini 6nemli 6l¢iide etkiler,
clnkill bircok kisi kayiptan kaginma egilimindedir ve bu nedenle ekonomik kararlar
alirken siklikla irrasyonel davranabilir.

Batik maliyetler, uzun donemli iiretim siireclerinde firmaya yarar saglayan ancak geri
alinamayan yatirim maliyetlerini ifade eder. Ornegin, bir makine firma tarafindan bir
ayligina kiralandiginda, bu maliyet sabit maliyet olarak degerlendirilir. Ancak makine
firmanin miilkiyetinde kalirsa, bu maliyet batik maliyet olarak adlandirilir(Tirole, 1995).
Batik maliyetler kavramy, ilk olarak Shaked ve Sutton(1982, 1987) tarafindan gelistirilmis
ve ardindan Sutton(1989, 1991) tarafindan detayli bir sekilde incelenmistir. Bu kavramin
ve batik maliyet endiistrilerinin teorik analizi, reklam ve Ar-Ge harcamalarinin her
ikisinin de, firmanin iirlinline olan tiliketici talebini artirmak amaciyla yapilan batik
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maliyetler olarak degerlendirilmesi gerektigini tartisilabilir. Batik maliyetler, piyasaya
giris yapacak potansiyel firmalar icin bir giris engeli olusturur. Potansiyel firmalar,
piyasanin teknik gereksinimlerine gore belirli bir yatirnmi (6rnegin, kapasite, altyapi,
teknoloji yatirimlar: gibi) yapmak zorundadir. Bu yatirimlarin yiiksek diizeyde olmasi,
piyasay1 cazip goren firmalar i¢in engel teskil eder. Dolayisiyla, yerlesik firmalar normalin
tizerinde karlar elde edebilir. Batik maliyetler i¢sel ve digsal batik maliyetler olarak iki
baslik altinda incelenecektir.

1.1. Igsel Batik Maliyetler

Sutton'in ikinci analitik yapisi i¢csel batik maliyetlerdir (IBM). Bu kavram, endiistri
yapisinin stratejik belirlenmesi hakkinda elde edilen bilgilerin biiyiik bir kismini
ozetleyerek, kitabin ana temasini olusturacaktir. IBM'li bir endiistri, belirli maliyetlerin
batirilmasiyla ilgili stratejik kararlarin, firmanin rekabet konumunu belirlemede kritik rol
oynadig1 bir alandir. Tiiketici iiriinleri endiistrilerinde, IBM'ler genellikle marka adlar
olusturmak i¢in yiritilen pazarlama cabalariyla ilgilidir ve bu durum genel olarak
"reklamcilik" olarak adlandirilir, ancak farkl faaliyetleri de kapsar. Bu IBM'lerin sagladig
rekabet avantaji, tiiketicilerin marka tercihleriyle ortaya cikar. IBM'leri batirarak
rakipleri dislama, engelleme veya zayiflatma cabalarinin analizi olduk¢a karmasik bir
meseledir. Bir firmanin markasi pazarda baskin hale gelebilecek mi? Pazar payi satin alma
ile birlikte tiiketici sadakati icin israfc1 rekabetci girisimler olacak mu? Ilk hamle
avantajlari, taahhiitle kazanilan veya kaybedilen diger stratejik avantajlar ve uzun vadede
stratejik manipiilasyon konular1 hakkinda genis bir oyun teorisi literatiirti mevcuttur. Bu,
bityiik 6lciide IBM'nin stratejik rekabet iizerindeki etkisine dair bir teoridir. Ancak, ne
yazik ki, 6rnekler ve karsi 6rnekler ile kiiglik degisikliklerin biiyiik farklara yol a¢tig1 bir
durum s6z konusudur. Bu karmasiklik kaginilmazdir, ¢linkii azinlik arasindaki rekabet
oldukea zordur (Bresnahan, 1992).
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I -
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] | | ] | | |

Sekil 1: Reklam Firmasinin Marjinal Maliyet Egrisi

Bu nedenle, Sekil 1'de reklam firmasini daha diisiik marjinal maliyete sahip olarak
gosterilmistir. Ornegin, bir reklam firmasinin MC2 ve AC2'si olabilir. Sutton'in, reklamsiz
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talep D ile izin verilen parcalanmis piyasa yapisinin artik bir denge olusturmadig:
iddiasinmi ¢liriitmek olduk¢a zordur. Bazi firmalar A(U)'yu batirip AC2, MC2 seviyesine
gecme konusunda rekabet avantaji gorebilir. Bu karar, geri alinamaz bir batik maliyet
tasir. Ancak, bunu AC1 seviyesine uyacak kadar ¢ok firma yapamaz; bu nedenle, piyasa
konsantrasyonundaki alt sinir, ESC ile cok daha yiiksektir. Talep d ile hi¢bir firma AC2,
MC2 seviyesine gecmez; dolayisiyla, endistri yapisi reklamli ve reklamsiz durumlarda
aynidir. Yani, ESC, daha biiyiik pazarda C(S) fonksiyonunu daha kii¢iik pazardan daha
fazla degistirir. Bu noktada, Sutton'in degerli i¢goriilerinden birini gorebiliriz. ESC'nin
varlig), denge iliskisi C(S)'yi diizlestirir ve bunu endiistrideki 6l¢cek getirisi miktarini i¢sel
olarak artirarak gerceklestirir (Bresnahan; 1992).

icsel batik maliyetler, firmanin reklam, iiriin yenilikleri veya kalite artirnmi gibi
faaliyetlerle kendi iirlinliniin degerini artirmay1 veya yontem yenilikleriyle marjinal
maliyeti diisiirmeyi hedefleyen harcamalar1 ifade eder. Bu tiir maliyetler, genellikle
reklam, pazarlama ve Ar-Ge yatirimlarini igerir. i¢csel batik maliyetler, satilan her iiriiniin
fiyat-maliyet marjini artirarak firmanin karim etkiler. i¢sel batik maliyetler teorisi,
genellikle dikey triin farklilastirma modellerinden ayrilir ve fiyat ile miktar rekabeti
yapan oligopol firmalarinin uzun dénemli davranislarini inceleyen bir model sunar. Bu
modelde, firmalar yatirim biyiikliiklerini istedikleri sekilde belirleyebilirler ve biiyiik
Olcekli yatirnmlar, fiyat-maliyet marji tizerinde daha belirgin etkiler yapar. Ancak, yapilan
yatirimin maliyeti, tiretilen miktara bagh olarak degismez.

Sutton’un teorisine gore, i¢csel batik maliyetler, tliketiciyi belirli bir tirtinii satin almaya
tesvik etmek amaciyla yapilan maliyetler olarak tanimlanir. Bu maliyetler genellikle
reklam ve Ar-Ge harcamalarindan olusur. icsel batik maliyete sahip endiistrilerde,
firmalarin mallan arasinda kalite farklar dikey farkliliklar oldugu varsayilir. Ayrica,
reklam ve Ar-Ge ile ilgili uzun dénemli stratejik kararlar rekabet agisindan kritik 6neme
sahiptir. Firmalar, bu harcamalarla tiiketicinin satin alma istegini artirarak kendi
triinlerine olan talebi yiikseltmeyi hedeflerler. Bu tiir endiistrilerde piyasa dengesi,
piyasa yapisina ve reklam ya da Ar-Ge harcamalarinin diizeyine bagli olarak sekillenir. Bu
yap1 icinde zevk ve tercihler, teknoloji diizeyi gibi parametreler dissal faktorler olarak
kabul edilir (Vasconcelos, 2006).

Sutton (1991), i¢csel batik maliyet endistrilerindeki dengeyi, dissal batik maliyet
teorisinin aksine, iic asamali bir oyun modeli ¢ercevesinde ele almistir. ilk asamada,
firmalar biiyiik miktarda reklam ve Ar-Ge harcamalari yapmaktadirlar. ikinci asamada,
firmalar bu harcamalarla kendi iiriinlerine olan talebi artirmaya calisir. Ugiincii ve son
asamada ise, firmalar fiyat rekabetine girerler.

1.2. Dissal Batik Maliyetler

Dissal batik maliyet endiistrileri, maliyetlerin digssal kurulum maliyetlerinden olustugu
endiistrilerdir. Bu tiir endiistrilerde, uzun vadede piyasa dl¢cegindeki artislar, daha fazla
firmanin karli bir sekilde piyasaya girmesini saglayarak endiistrideki yogunlasmayi
azaltir. Artan talep, fiyatlarin ve miktarlarin yiikselmesine neden olmaktadir ve bu da
firma karlarinin artmasina yol agmaktadir. Piyasanin biiylimesi, potansiyel firmalarin
giris icin gerekli batik maliyeti karsilayacak kisa donem karini elde etme olasiligini artirir.
Talep arttik¢a, piyasaya yeni firmalarin siirekli olarak girmesi beklenir. Sutton, bu
durumu endiistrinin pargali bir yapiya dontismesi olarak tanimlar (Sutton, 1989). Parcali
piyasa yapisi, ¢ok sayida firmanin birbirinden farkl tek cesit mal liretmesi durumunda
ortaya cikar, bu nedenle her mal kendi ayr1 piyasasinda yer alir. Bu boliimde dissal batik
maliyetler durumunu incelendiginde dissal batik maliyetler durumunda iki alt durum
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ortaya ¢ikmaktadir. Dissal maliyetlerin kurulum maliyetleri bir sonraki baslikta detayl
olarak ele alinmistir.

2. Digsal Batik Maliyetli Endiistrilerde Kurulum Maliyetlerinin Rolii

Bu boéliimde, tiim firmalarin ayni triinii sundugu homojen bir mal endiistrisinin
yapisinin belirlenmesi amac¢lanmistir. Firmalarin sektore giriste tistlendigi kurulum
maliyetleri, herhangi bir yeniden satis degerinden bagimsiz olarak, minimum verimli
Olcekte bir tesis edinme maliyeti ile tamimlanmistir. Sektore giris icin kullanilan bu geri
alinamaz sabit maliyet unsuru, batik bir maliyet yaratmakta olup, firmanin giinlik
fiyatlandirma stratejisini belirlemede hic¢bir etki saglamaz. Bu kavram, iki asamali bir
oyunun basit bir cihazi kullanilarak etkili bir sekilde gosterilebilir. Firmalarin kararlarinin
iki asamada gerceklestigi gosterilmistir: ilk asamada, potansiyel katilimcilar giris yapip
yapmamaya karar verir; ardindan, ikinci asamada, giren firmalar kendi fiyatlarini belirler.
Bu iki asamali oyun cihazi, ayni zamanda uzun vadeli ve kisa vadeli kararlar arasindaki
geleneksel ayrimi da basit bir sekilde ortaya koymaktadir. Uzun vadeli olarak adlandirilan
degiskenler ilk asamada segilirken, oyunun ikinci asamasinda denge analizi yapilirken
sabit parametreler olarak ele alinmaktadir (Sutton, 1991).

Girig Kararlart Fiyat Rekabeti

Batik ‘ (Ornegin Nash

Maliyet=c Fiyat Dengesi)
1.Asama 2.Asama

Girigle ilgili kurulum maliyetlerinin bu sekilde tanimlanmasinin, asagidaki agidan
dikkat c¢ekici bir sonucu vardir: Oyunun ikinci asamasinda belirlenen fiyatlar, kurulum
maliyetleriyle yalnizca dolayll bir baglantiya sahiptir; bu baglanti, yalnizca birinci
asamadaki firmalarin giris kararlar tzerinden gerceklesmektedir. Bu durum, sektore
asir1 girisin hata yapma riskinin kayiplara yol acabilecegi sonucunu dogurur. Ciinkii ikinci
asamada belirlenen fiyatlar, sektore giris sirasinda olusan kurulum maliyetlerini
karsilamaya yetersiz kalabilir.

Bu tiir bir modelde, firmalarin giris kararlari, 1. asamada belirlenen kurulum maliyeti
seviyesi ile firmalarin 2. asamada maruz kaldig fiyat rekabetinin yogunlugu arasindaki
etkilesime baglidir. 2. asamada fiyat rekabeti ne kadar yogun olursa, giris sonrasi elde
edilen karlar o kadar azalacak ve piyasaya girmeyi secen firma sayis1 da o kadar
diisecektir. Bu nedenle, denge yapisi, girisin sonrasinda geri kazanilmasi gereken
kurulum maliyeti seviyesi ile giris sonrasi fiyat rekabeti yogunlugu arasindaki gerilimi
yansitir: daha fazla katilimci, daha dusiik fiyatlar anlamina gelir; ancak belirli bir katihmci
sayisl icin fiyatlar ne kadar diistlikse, giris o kadar az cazip hale gelecektir. Bu baglamda,
oyunun ikinci asamasinda gecerli oldugu varsayilan fiyat rekabeti tiriine baghdir.
Fikirleri netlestirmek icin, literatiirde en yaygin li¢ 6rnege bakalim: Cournot rekabeti
(miktar bazinda Nash dengesi), Bertrand rekabeti (fiyat bazinda Nash dengesi) ve ortak
kar maksimizasyonu. Bu durumlarin hicbiri oligopol piyasasinda fiyat rekabetinin yeterli
bir tanimi olarak degerlendirilmemelidir; ancak bir arada ele alindiklarinda, yine de
faydal bir referans noktas1 sunmaktadirlar.

3. Cournot Modeli

Teorik literatiirde en yaygin baslangi¢ noktasi olan Cournot durumunu incelendiginde
bu durumda her firma, rakiplerinin tiretim miktarlarim1 dikkate alarak (yani nicelik
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bazinda bir Nash dengesi arayarak) karlarini maksimize eden ¢ikti seviyesini lretir.
Ardindan, piyasa fiyati, belirli bir endiistri talep egrisi referans alinarak bu tlretim
seviyelerinin bir fonksiyonu olarak belirlenir. Her {i¢ 6rnegin nitel 6zelliklerinin herhangi
bir asag1 egimli talep egrisi i¢in gecerli oldugu agiktir. Ancak, acgiklayici bir sekilde bu
ozellikleri belirli bir talep egrisine referans olarak verilmistir. Birim esnek talep cizelgesi
ele alindiginda;

X = Sip,

Burada (p) piyasa fiyatin1 ve (X) satilan miktar1 temsil etmektedir; (S) toplam
harcamay gosterir ve bu simge fiyattan bagimsiz olarak piyasanin biiyiikligiint olger.
Yukaridaki talep egrisinin (pozitif marjinal maliyet i¢in) tekel fiyatinin siirekli yiikselme
egilimi oldugundan, satislarin po'in iizerindeki bir kesme fiyatina ulastiginda sifira
indigini varsayiyoruz; dolayisiyla po tekel fiyati olarak kabul edilir. O halde, ( N ) firmanin
1. asamada piyasaya girdigini varsayalim. Cournot dengesini belirlemek i¢in, firma (i)'nin
2. asamadaki karinin asagidaki sekilde tanimlandigini hatirlamak énemlidir:

P(Ex))x; — exp.

Boyle bir durumun gercekgi bir sekilde gerekcelendirilmesi zor goriinse de, Kreps ve
Scheinkman (1983) Cournot icin su sekilde bir savunma gelistirirler. Ilk asamada
firmalarin bir kapasite seviyesi sectigi iki asamali bir oyunu varsaymislardur. Ikinci asama
rekabetinin fiyatlarda aceleci bir denge olarak tanimlanmasina izin verilip, yani her firma,
rakiplerinin fiyatlarini sabit alarak karlarinit maksimize eden fiyati belirler bu durumda,
kapasite kisitlamalari altinda ikinci asamada bir Bertrand-Edgeworth oyunu gerceklesir.
Kreps ve Scheinkman, bu iki asamali oyunun iki firma arasindaki miikemmel dengesinin,
temel Cournot diiopoli modelinin ¢6ziimiine karsilik geldigini gostermektedir. Bu cizelge,
(v)'nin fiyat1 (po) olarak sabitlenmis bir dis malin Hicksian bilesik emtia tiiketimini ifade
ettigi dogrusal fayda fonksiyonu U(x, y) = x + y formiiliinden tiiretilebilir. Dolayisiyla
piyasa talep egrisi yalnizca tiiketicilerin toplam gelirine baghdir ve bunu ( S ) ile ifade
ederiz. Bu ifadenin (xi ) a¢isindan farklilastirilmasi, firma ( i )'nin rakiplerinin
stratejilerine ( x1,,,,,,,, Xi-1, Xi+1, Xn ) verdigi en iyi yanit olan ( xi)'yi belirten birinci dereceden
kosullar: saglar. Tim (i) i¢in ( xi = X) koymalk, fiyatlarin esit oldugu (simetrik) Cournot
dengesini ortaya c¢ikarir (Sutton, 1991).

e
b=c o1l

Bu ifade po'1 asmadig siirece, bu durumda p=po olur. ilk durumda, her firma icin denge
ciktisi elde edilir.
_SK-1

=T

[
2. asamada elde edilen karin denge seviyesi sudur:
M= (p—c)x= 8N
Ikinci durumda (p = po) JI=po- ¢).x (po)
tekel kar seviyesini ifade eder.

Firmanin 1. asamadaki giris kararlarini ele alindiginda; rakiplerinin giris kararlari
dikkate alindiginda, firma (i ) piyasaya girdiginde batik maliyet(sigma ) éder ve bdylece
net kar S/(k + 1)2 -0 kazanir; burada ( k ), girmeyi secen rakiplerinin sayisini belirtir. Bu
ifade pozitif oldugu siirece, giris karlidir ve bu nedenle dengede giren firma sayisinin (tam
say1 kismi) ile verildigi sonucuna varilir.

-
a

JI= o sekilde ayarlanarak elde edilir.
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Bu modelde, piyasaya giren firma sayisinin, kurulum maliyetinin, tekel karlari
seviyesinden, yani tek bir katilimcinin oldugu seviyeden baslayarak, katilimci sayisinin
sifira diistiigli noktaya kadar istikrarl bir sekilde arttig1 bir denge sonucu elde edilmistir.

4. Bertrand Modeli

Cournot modeli, asagidaki gibi calisan bir Bertrand formiilasyonunun sonuclariyla
karsilastirilabilir. Oyunun 2. asamasindaki rekabet, fiyatlardaki bir Nash dengesi
(Bertrand dengesi) ile tanimlanir; bu durumda her firma, rakiplerinin belirledigi fiyatlar
dikkate alarak karini maksimize etmek icin kendi fiyatini secer. Standart Bertrand alt
kesme argiimanina gore, iki veya daha fazla firma piyasaya girerse, fiyat ikinci asamada
marjinal maliyete esit olur ve sonu¢ olarak karlar sifira iner; bu durumda her firma
dengede o net zarar eder. Ote yandan, yalnizca bir firma piyasaya girdiginde, tekel fiyati
belirler ve ikinci asamada tekel karlarindan faydalanir. Piyasanin uygulanabilir oldugunu,
yani kurulum maliyetinin tekel karlar1 seviyesini asmadigini varsayiyoruz. Giris
asamasina donersek, firma (i)'nin rakiplerinin kararlarina verdigi en iyi yanitin, yalnizca
ve yalmizca rakiplerin higbiri girmediginde giris yapmak oldugu aciktir. Dolayisiyla su
sonuca varllmaktadir: Herhangi bir ( o > 0 ) i¢in, yalnizca bir firma girer ve tekel fiyatini
belirler (Sutton, 1989).

Stratejiler Cournot durumuna benzer bir sekilde tanimlanmistir. Firmanin getirisi,
daha once belirtildigi gibi, 2.asama kar fonksiyonu agisindan tanimlanir. M esit en diisiik
fiyat1 belirleyen firma sayisini temsil etsin. O halde, firma i'nin 2. Asamadaki kari, (pi-c)x
(pi)/m olarak ifade edilir ve aksi takdirde sifir olur. Daha 6nce belirtildigi gibi, giris
asamasinda saf stratejileri iceren dengelerde ayrica her firmanin esit (pozitif) olasilikla
girdigi simetrik bir karma strateji dengesi de mevcuttur. Saf strateji dengeleri asimetrik
ozellikler tasir ve bu nedenle ayna gortintisu kiimeleri i¢cinde ortaya ¢ikar; yani modelde
hangi firmanin girecegini belirleyen hi¢cbir unsur yoktur. Bu durum, endiistriyel
ekonomideki ¢esitli oyun teorisi modellerinde gozlemlenmekte ve bazen farkli yorumlara
yol agmaktadir. Teori, denge sonuclar1 hakkinda bazi bilgiler saglayabilir, ancak hangi
oyuncunun hangi stratejiyi izledigini ayirt edemez. Herhangi bir dengeyi (6rnegin
simetrik karma strateji dengesi) se¢cme c¢abalari, ikna edici olmayan argiimanlara
dayanmak zorundadir.

5. SONUC

Sutton’un analizine gore, firmalar arasindaki rekabeti belirleyen 6nemli unsurlar
arasinda fiyat rekabetinin derecesi ile dissal ve i¢sel batik maliyetlerin 6zellikleri ve
islevleri yer almaktadir. Rekabetin derecesi, piyasa yapisinin yani sira fiyatlarin nasil
degistigini agiklarken; i¢sel batik maliyetler, firmanin stratejik degiskenleri olarak geri
doniilemez yatirimlar1 temsil eder ve bu durum firmanin rekabetgi yetenegini
sekillendirir. Sutton’un 6zel olarak vurguladig1 ve analizinin temelini olusturan reklam ve
Ar-Ge, bu maliyetler arasinda onemli stratejik araglar olarak 6ne c¢ikmaktadir. Bu
calismada dissal batik maliyetlerin piyasa yapisi Uzerindeki etkileri teorik olarak
aciklanmaktadir. Batik maliyetlerde i¢sel ve dissal batik maliyetlerin ayrimi ele alinip
dissal batik maliyetlerin piyasa lizerinde etkili oligopol modellerinden olan Cournot ve
Bertnand modelleri lizerinden incelenmistir. Elde edilen sonuglara gore arastirma ve
reklam gibi belirli harcama tiirleri, yapildiklar1 andan itibaren batik maliyetlerdir ve eger
proje devam etmezse bu maliyetler nadiren geri alinabilmektedir. Sonug olarak digsal
maliyetlerin piyasa lizerindeki etkilerine bakildiginda maliyetler piyasadaki rekabetciligi
arttirarak, fiyatlari rekabetci bir seviyeye indirgemektedir. Ayrica i¢sel batik maliyetli
endtstrilerde oldugu gibi piyasa parcal bir yapiya dontismez.
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Katki Orani ve Cikar Catismasi Beyani

Calismanin tiim asamalar yazarlar tarafindan tasarlanmis ve esit oranda katki
sunulmustur. Makalede, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

Etik Beyani ve Finansal Destek

Makalede, akademik ve bilimsel etik kurallarina uyulmustur. Makalede herhangi

bir finansal kaynaktan yararlanilmamistir.
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